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‘기후 총선’ 목표로 공개한 게임형 ‘생존 MBTI’ 이용자 2만명 돌파…유권자의 높아진 기후 이슈 관심 보여줘
기후솔루션, 2030 앞둔 중요 시점의 22대 총선을 기후 총선으로 만들기 위해 ‘나의 생존 MBTI’ 개발
공개 10여일만에 이용자 2만1천여 명 기록, 연결된 ‘기후 공약 트래커’도 높은 관심 보이며 순항

[image: A screenshot of a video game

Description automatically generated][image: A screenshot of a video game

Description automatically generated]
그림1. 나의 생존 MBTI 화면
22대 국회의원 선거를 앞두고 ‘기후 공약’에 대한 관심을 높이기 위해 비영리단체 기후솔루션이 선거운동 기간을 목표로 제작한 ‘나의 생존 MBTI’ 인터렉티브 웹 콘텐츠(이하 생존 MBTI)가 단기간에 이용자 2만 명을 돌파했다. 투표일을 하루 앞둔 이번 총선에서 기후 어젠다에 대한 높아진 관심을 보여준 사례의 하나로서 주목된다.

이번 선거는 2014년 사전투표 제도가 도입된 이래 총선 가운데 가장 높은 사전투표율(31.28%)을 기록한 총선으로서, 각종 이슈로 선거 열기가 뜨겁다. 기후 이슈도 그 가운데 하나로, 유권자 3명 중 가운데 1명은 ‘기후 유권자’라는 분석이 나왔을 정도다. 

기후솔루션 역시 ‘기후 총선’을 현실로 만들기 위한 일환으로 지난 28일 주요 3당의 기후 공약과 각각 안고 있는 과제 등을 분석한 ‘기후 공약 트래커(tracker)’와 ‘나의 생존 MBTI’를 함께 제작해 배포했다. 기후 공약 트래커는 정당 등 정치세력이 내놓는 주요 기후 약속을 향후 지속적으로 ‘추적’(tracking)하겠다는 목적과 접근하기 쉽고 딱딱하지 않은 콘텐츠 형태로 다양한 계층의 시민들에게 정치 참여를 도울 수 있도록 한 취지로 제작됐다.

생존 MBTI는 2050년 기후위기로 황폐화된 지구를 배경으로 한 생존 선택형 웹 심리 테스트이다. 몰입도 높은 배경음악과 픽셀 아트의 스토리를 따라가면, 자신이 어떤 ‘생존 MBTI’를 갖고 있는지와 생존 확률 등을 확인할 수 있다. 내용 중에는 태양광을 활용한 재생에너지 대목이 나오는 등 에너지 전환과 연계성도 고려해 제작했다. 최종 선택 뒤에는 “2024년으로 돌아온 당신, 당신의 선택으로 2050년 기후재난 막을 수 있습니다”라는 메시지와 함께 ‘기후 공약 트래커’로 연결되도록 구성했다.

9일 오전 현재 생존 MBTI에 참여한 이용자는 2만 명을 돌파해 2만1400여명을 기록 중이다. 공개 뒤 11일 만에 달성한 숫자다. 동시에 인터랙티브 웹 콘텐츠 제작 플랫폼인 메타브의 ‘실시간 인기 TOP10’ 콘텐츠의 1위를 기록하고 있다. 다른 오락성 콘텐츠들을 ‘기후’ 주제의 콘텐츠가 제친 점도 이례적이다. 또한 생존 MBTI를 참여한 사람 가운데 결과 화면 뒤 ‘기후 공약 트래커’를 클릭해 기후 공약을 확인한 사람의 비율도 약 5%에 달했다. 구글 등 주요 인터넷 기업의 프로덕트 매니저들이 쓴 “7가지 코드”란 책에 의하면 디지털 광고의 평균 클릭율이 1% 수준에 불과한 것과 비교하면 유의미한 수치로 많은 누리꾼이 총선과 기후 공약에 관심이 있다고 볼 수 있다.

생존 MBTI와 기후 공약 트래커를 제작한 기후솔루션 디지털컴즈팀의 정유진 팀장은 “생존 MBTI와 기후 공약 트래커가 기록한 참여 수와 클릭율은 디지털 마케팅 측면에서 이례적인 숫자로서, 그만큼 이번 총선에서 기후 이슈에 대한 유권자 관심사가 높다는 점을 보여준다”며 “현실로 다가온 기후 위기 대응을 위해선 실제 투표에서도 기후 공약에 집중한 후보를 눈 여겨 보는 현명한 선택이 필요하다”고 말했다. 
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